




E
s 

co
pi

a 
au

té
nt

ic
a 

de
 d

oc
um

en
to

 e
le

ct
ró

ni
co

 

2 
 

supuesto un número de 135 eventos de los cuales 104 han sido presenciales y 31 de ellos 

virtuales. Han intervenido centros directivos de las Consejerías de Presidencia, Interior, 

Diálogo Social y Simplificación Administrativa, Consejería Empleo, Empresa y Trabajo 
Autónomo, Consejería de Economía, Hacienda y Fondos Europeos, Consejería de 

Agricultura, Pesca, Agua y Desarrollo Rural, Consejería de Turismo, Cultura y Deporte, y 

Consejería de Justicia, Administración Local y Función Pública. 
 

Dentro de las actividades, en publicación de nuevos contenidos, se ha puesto a 

disposición de la ciudadanía en la sección de transparencia del Portal de la Junta de 

Andalucía, una guía sobre el derecho de acceso a la información pública en versión de 
lectura fácil, se han celebrado seminarios online dirigidos a pymes sobre oportunidades 

de negocio a través de la contratación pública, campaña de sensibilización sobre el Plan 

de choque de siniestralidad laboral en Andalucía, se han celebrado talleres sobre 
Inteligencia Artificial Generativa para todos los públicos, con objeto de acercar la IA a la 

población, dando a conocer lo beneficios de utilizar herramientas de inteligencia artificial 

para el día a día.  
 

La Consejería de Empleo, Empresa y Trabajo Autónomo ha tenido un papel destacado en 

esta semana al estar presente en 78 eventos presenciales destacando las Jornadas 

técnicas de siniestralidad laboral, de presentación de servicios a usuarios, difusión de 
programas de mentoring, exposiciones sobre medidas a incentivos de empleo y 

presentaciones de guías para personas migrantes. En formato virtual han intervenido en 

12 eventos de ellos con la realización de webinar, actividades del Instituto Andaluz de 
Prevención de Riesgos Laborales y del SAE. 

 

Se ha celebrado un debate coloquio con alumnado de centros docentes con enfoque de 
administración abierta en formación e investigación para el sector agro-pesquero. Las 

actividades culturales también han tenido cabida con los clubs de lectura infantil en los 

que a través de libros informativos se pretende trabajar contenidos relacionados con 

valores cívicos y ciudadanos en relación también con objetivos de desarrollo sostenible 
(ODS), jornadas de puertas abiertas en bibliotecas públicas y la difusión de la convocatoria 

de los premios Blas Infante.  

 
En el ámbito económico, la Agencia Tributaria de Andalucía publica el uso diario por 

centro y tramo horario de los servicios de información y asistencia. Esta información 

permite a la ciudadanía disponer de una estimación de la disponibilidad de los servicios. 
Con esta información, los ciudadanos a través de la agenda única de citas pueden elegir 

el día, tramo horario y centro de asistencia que mejor se adapte a sus necesidades. La 

información que ofrece la Agencia permite que los ciudadanos puedan optimizar su 

tiempo y elegir cualquiera de los 100 centros que integran la red de apoyo al 
contribuyente. Se puede acceder a esta información a través del siguiente enlace:  

https://agenciatributariadeandalucia.chap.junta-

andalucia.es/agenciatributariadeandalucia//datospublicos  
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La intervención de la Agencia Digital de Andalucía en la difusión de eventos ha sido 

fundamental en el alcance e impacto de las actividades de la SAA2024 

• En @ServiciosAND: 5 tuits de elaboración propia y 4 “retuits” diarios sobre la SAA2024, lo 
que supone 3 extra propios y 3 extra “retuits”. 

• En @OpenDataAnd: 2 propios y 2 “retuits” diarios (1 propio y 1 retuit extra) 

• En LinkedIN: 2 posts diarios (1 extra) y 1 compartido diario (de los organismos JdA que 
generan contenido sobre la SAA2024). 

 

Todas estas iniciativas han alcanzado una cifra superior a las 20.000 impresiones en redes 

sociales y han supuesto un balance positivo dando mayor visibilidad a la Junta de 
Andalucía que ha consolidado un papel estratégico en el campo de la transparencia y la 

Administración Abierta. Al enlazar en X con el #SAA2024 y #Andalucía se puede ver 

claramente toda la aportación que ha realizado el Gobierno autonómico en un espacio 
que se mantiene como un histórico en el tiempo. También supone un avance en la 

coordinación entre organismos ya que los eventos realizados por otros organismos 

vinculados a Junta de Andalucía, como el SAE, CAPADR, el IAAP, la ADA, han encontrado 
en la web y en las cuentas de @ServicioAnd, @OpenDataAnd y “LinkedIN” un paraguas 

bajo el que presentarse ante eventos de carácter nacional e internacional. De esta forma, 

confirmando y reforzando el carácter de servicio público de la Junta de Andalucía y sus 

herramientas digitales. 
 

 

2. JUICIO DE LEGALIDAD DEL ACUERDO DEL CONSEJO DE GOBIERNO 
 

De conformidad con lo dispuesto en el artículo 27.22 de la Ley 6/2006, de 24 de octubre, 
del Gobierno de la Comunidad Autónoma de Andalucía, mediante este Acuerdo del 

Consejo de Gobierno se toma conocimiento de la participación de la Administración de la 
Junta de Andalucía en la Semana de la Administración Abierta. 

 

 

EL VICECONSEJERO 
 

Fdo.: Tomás Burgos Gallego 
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